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EJEMPLO DE COMO UTILIZAR UNA PALETA DE
COLORES DEFINIDA EN LAS REDES SOCIALES

El siguiente ejemplo es de L'estudi, una academia privada que ofrece grupos para
repasar lo hecho en clase, asi como estimulacion a edades tempranas y otros
métodos para hacer matematicas. Su estrategia a través de Instagram es bastante
sencilla, pero efectiva.

La mayoria de sus posts son sencillos, un fondo
claro y una sola frase encima que resume el
mensaje. Es importante comprobar que la
mayor parte de sus posts son bobinas, que son
mas dinamicas y faciles de seguir. Los mensajes
son directos y claros, mostrando los hechos y
apelando al interés del cliente, que tiene poca
informacion.

En el correo hay algunas informaciones, como
los precios y la direccion de la academia. Algo
importante que se afiade en todas las
publicaciones es el logotipo de la academia.
Esto apela al subconsciente, ya que el cliente
puede recordar el logotipo y relacionarlo con
la academia.

= F lestudireus = Follow
| . Tim -C'._I * Motivational Presentation

ﬁ) lestudireus Preparats pel proper curs 22/23 7

Et presentem totes les activitats que hem preparat pel nou
curs i estemn molt & de seguir un curs més comptant amb
@petitsenginyers

T 4 La majoria es repeteixen, perd en tenim de noves.
J/ Li fas una s ullada?
W m w Activitats a partir de 4 anys.

Fes la reserva i no et quadis sense plaga,

Inici extraescolars: octubre

’L’ Inici classes reforg : setembre
Centre d ‘ensenyament | formaci Llegim els comentaris per resoldre dubtes.

& 07

13 likes

"El proyecto "MAP" esta cofinanciado por el programa Erasmus+ de la Union Europea. El contenido de documento es responsabilidad exclusiva del
consorcio del proyecto y ni la Comision Europea, ni el Servicio Espafiol para la Internacionalizacion de la Educacion (SEPIE) son responsables del uso
que pueda hacerse de la informacion aqui difundida."



Motivate. Act. Promote of the European Union i

& | I I a Co-funded by the Rt
. Erasmus+ Programme S
]

@ Reel: bright, clear, all the video with the same background, only
changing the information.

Opciones del carrete: Posibilidad de denunciar el carrete, de
verlo solo, de compartirlo, de incrustarlo, de incrustarlo o de
anularlo todo. También existe la posibilidad de seguir la cuenta.

Centro del rollo: Comienza con un mensaje directo sobre las
actividades que se pueden hacer en la academia, incluyendo su
logotipo como parte de la pregunta. A lo largo de la bobina, se
puede ver esta idea de unidad de los sujetos, todo se hace en el
mismo lugar y al mismo tiempo estan sucediendo cosas diferentes.

Texto: frases sencillas y concretas, con el objetivo de dar la
maxima informacion sin una gran extension y complejidad.
Contiene algunos emojis, para restarle seriedad y destacar
algunas frases y palabras que la academia quiere
que el cliente recuerde.
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Opciones de Instagram: la persona que ve la publicacion
puede gustar, comentar, enviar o guardar la publicacion,
como cualquier otra publicacion que pueda aparecer de una
cuenta que esa persona sigue. Si hay mas ahorros o likes, el
algoritmo entiende que la persona esta interesada en esoy
mostrara mas posts.
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Mas ejemplos de este tipo de
post en las redes sociales
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